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. STANOVENI CENY

e CENA VZNIKA NA TRHU VZAJEMNYM PUSOBENIM NABIDKY A POPTAVKY
(V TRZNi EKONOMICE) P
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 ZVLASTNi DRUHY CENY
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_ DRUHY CEN (STATKU A SLUZEB)

* vznikaji na trhu vzdjemnym pusobenim nabidky a poptdvky

* ocenuje se jimi majetek obchodniho zdvodu (podniku) pfi o
jeho evidenci
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, TRZNI CENY — DRUHY I.

« ROVNOVAZNA CENA — NABIDKA A POPTAVKA V ROVNOVAZE
(VYSVETLETE POMOCI GRAFU NABIDKY A POPTAVKY)

« SROVNATELNA — PEVNA — STALA — NEMENNA, REALNE NEEXISTUJE, POUZIVA SE PRO
STATISTICKE UCELY — CENA MINULEHO OBDOBI

e BEZNA — AKTUALNI

« PRODEJNi A NAKUPNI
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. TRZNI CENY - DRUHY II.

« KONKURENCNI — NA ZAKLADE HOSPODARSKE SOUTEZE
« MONOPOLNI — CENA SUBJEKTU, KTERY MA VYHRADNI PRAVO OVLADNUTI TRHU

« VOLNA (SMLUVNI) - VZNIKA PUSOBENIM NABIDKY A POPTAVKY, VZNIKA DOHODOU MEZI
PRODAVAJICIM A KUPUJICIM — TiM, ZE SI URCITY SUBJEKT ZBOZi KOUPI, PRISTUPUJE NA
DOHODU, NEJCASTEJSI CENA V TRZNi EKONOMICE

« REGULOVANA — STAT OVLIVNUJE JEJi VYSI. V CESKE REPUBLICE MOZNOSTI STATNI REGULACE
CEN CENOVYMI NEBO MIiSTNiMI ORGANY UPRAVUJE ZAKON O CENACH (526/1990 SB).
REGULOVANE NAPR. CENY CIGARET, ENERGIi — VIZ CENOVY VESTNIK.
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. TRZNIi CENY - DRUHY IILI.

e SVETOVA — CENA PRI OBCHODOVANI NA SVETOVYCH TRZICH

« DUMPINGOVA — CENA NEODPOVIDA SKUTECNYM NAKLADUM, JE NIZSi, V TRZNi EKONOMICE

ZAKAZANA

OTAZKY K ZAMYSLENI:

1. PROC BY VYROBCE(PRODAVAJICI) CHTEL PRODAVAT ZA CENU POD SVYMI NAKLADY?
2. JAKYM ZAKONEM JE U NAS DUMPINGOVA CENA ZAKAZANA?

3. JAKOU INSTITUCI JE POSTIZITELNA?

ODPOVEDI - VIZ DALSI SNIMEK
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-, DUMPINGOVA CENA - ODPOVEDI

e 1. CILEM JE ODSTRANENIi KONKURENCE — ZEJMENA VELKE SPOLECNOSTI CHTEJi ZISKAT NA

ZAHRANICNICH TRZICH MONOPOL, NiZKA CENA JE DOTOVANA

» 2. ZAKON O OCHRANE HOSPODARSKE SOUTEZE (ANTIMONOPOLNI ZAKON)

3. URAD PRO OCHRANU HOSPODARSKE SOUTEZE (ANTIMONOPOLNI URAD)
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UOHS

URAD

PRO OCHRANU
HOSPODARSKE
SOUTEZE




-TRZNI CENY - DRUHY IV.
~“ CENY SLUZEB

« OBCHODNIi MARZE (PRIRAZKA) — CENA ZA SLUZBU OBCHODU (ROZDIL MEZI CENOU PRODEJNi A NAKUPN!I)
OTAZKA K ZAMYSLENI: JAKY JE VYZNAM OBCHODNi MARZE? .4

« PREPRAVNE

- JiZDNE

- POSTOVNE

« TELEKOMUNIKACNIi POPLATKY
- VODNE A STOCNE

 NAJEMNE
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. EVIDENCNI CENY

» CENA, JIZ SE OCENUJE MAJETEK PRI JEHO EVIDENCI

« JEDNA SE O CENY:
1. VSTUPNI
2. VYSTUPNI
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~, VSTUPNI CENY MAJETKU

1. PORIZOVACI CENA — CENA MAJETKU PRI JEHO PORIZENIi NAKUPEM — TJ. FAKTUROVANA
CENA + NAKLADY NA PORIZENi (DOPRAVA, POJISTENI, INSTALACE...)

2. CENA VYJADRENA VE VLASTNICH NAKLADECH — CENA MAJETKU PORIZENEHO VLASTNI

CINNOSTI
(UKOL: UVEDTE PRIKLAD)

3. REPRODUKCNI — CENA MAJETKU NAPR. DAROVANEHO (AKTUALNI CENA NA TRHU)

4. CENA PORIZENI — NAPR. NAKOUPENYCH CENNYCH PAPIRU (JEJICH TRZNI CENA)



. VYSTUPNi CENY MAJETKU

e ZUSTATKOVA — PORIZOVACI CENA MINUS OPRAVKY

 PRODEJNI
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- STRUKTURA CENY VYROBNI ~

~/  ZA TUTO CENU PRODAVA VYROBNI SUBJEKT SVE VYROBKY OBCHODNIMU SUBJEKTU,
PRO OBCHOD SE STAVA TATO CENA CENOU NAKUPNI




o

_ STRUKTURA CENY PRODEJNI
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_ METODY STANOVENI CENY 1.

« 1. NAKLADOVA METODA — VYCHAZi Z PRIMYCH A NEPRIMYCH NAKLADU, PRIPOCITA SE
PRIRAZKA
VYHODY: ZAJISTENI ZISKU, PEVNA PRAVIDLA
NEVYHODY: NERESPEKTUJE SITUACI NA TRHU (POPTAVKA, KONKURENCE)
UKOL: UVEDTE PRIKLAD, PRO KTERE VYROBKY JE TATO CENA VHODNA

* 2. POPTAVKOVA METODA — CENA JE ODVOZENA OD POPTAVKOVE PRUZNOSTI POPTAVKY —

CILEM JE MAXIMALIZACE ZISKU
UKOL: UVEDTE PRIKLAD, PRO KTERE VYROBKY JE TATO CENA VHODNA
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_ METODY STANOVENI CENY II.

e METODA ORIENTOVANA NA KONKURENCI — CENY SE PRIZPUSOBUJi KONKURENCI, BEROU
SE V UVAHU PARAMETRY VYROBKU, FINANCNI SITUACE FIRMY A TRZNi PODIL

« CENA STANOVENA NA ZAKLADE HODNOTY VNIMANE ZAKAZNIKEM — VYCHAZI Z
MARKETINGOVE KONCEPCE FIRMY, URCITA SKUPINA ZAKAZNIKU JE OCHOTNA ZAPLATIT
VYSOKOU CENU ZA ZBOZi RENOMOVANYCH FIREM (CENA NEODPOVIDA NAKLADUM,
UZITECNOSTI, ALE ZAKAZNIK PLATI ZA ZNACKU — SPOLUVYTVARI JEHO IMAGE...)
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_ METODY STANOVENI CENY IIL.

DALSIM MOZNYM ZPUSOBEM STANOVENI CENY JE CENA KONKURZNI A SMLUVNI CENA.
« KONKURZNI CENA - ZADAVATEL VYHLASI KONKURZ (VYBEROVE RIZENi) NA ZADANI ZAKAZKY

e« SMLUVNI CENA - VYSLEDEK OBCHODNIHO VYJEDNANi OBOU ZUCASTNENYCH STRAN
NAPR. PRODEJ UMELECKEHO DILA V AUKCI, PRODEJ NEMOVITOSTI APOD.
PRUZNY ZPUSOB STANOVENI CENY, SNAHA O MAXIMALIZACI ZISKU
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~ VYZNAM CENY PRO OBCHODNI ZAVOD (PODNIK)
e PRIMO OVLIVNUJE JEHO VYSLEDEK HOSPODARENI
‘ Marketing Mix
* JE JEDNIM ZE ZAKLADNICH MARKETINGOVYCH NASTROJU
~
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. ZAVEREM

PROSIM, ABYSTE SE ZAMYSLELI NAD RCENIM:

NEJSEM TAK BOHATY,
ABYCH KUPOVAL
LEVNE VECI




