CENA A CENOVA POLITIKA

POJEM

CENA = mnoistvi penéz, za které se zboZi nebo sluzby nakupuji a prodavaji
penézni vyjadieni SMENNE HODNOTY

SMENNA HODNOTA = kvantitativni pomér, ve kterém se zboZi sméfuje za jiné zbozi
v soucasné dobé se sména uskutecnuje pomoci penéz

PODSTATA CENY = mnoistvi prace, pfirodnich zdrojl a kapitalu / vyrobni faktory/
obsaZené ve vyrobku /sluzbé/

FUNKCE CENY = nastroj obchodni politiky podniku
ovliviiuje NABIDKU /efektivnost vyroby i obchodu/
ovliviiuje POPTAVKU /chovani spottebitele/
nastroj konkurenéniho boje o zdkaznika
CO se bude vyrabét, JAK a PRO KOHQO?

STRUKTURA /slozky/ CENY

2 zakladni slozky: NAKLADY
ZISK

1. NAKLADY = predstavuji spotiebu vyrobnich faktord v penéinim vyjadreni
v obchodnim podniku = MZDOVE naklady /vysoky podil Zivé prace/
NAKUP ZBOZI
DOPRAVNI naklady
naklady spojené se zajisténim prodeje a skladovani

2. ZISK = VYNOSY — NAKLADY /odména za podnikatelské riziko/

PRODEJNI CENA zahrnuje je$té NEPRIME DANE /DPH, spotiebni dari/, podniky je odvadéji do SR.

STRUKTURA CENY VE VYROBE

UPLNE VLASTNI NAKLADY + ZISK vyroby + DPH = PRODEJN{ CENA VYROBY

Za tuto cenu prodava vyrobni podnik své vyrobky OBCHODU /velkoobchodu, maloobchodu/.
Pro obchod je to cena NAKUPNI.



STRUKTURA CENY V OBCHODE

NAKUPNI CENA + OBCHODNI MARZE /néklady + zisk/ + DPH = PRODEJNI CENA OBCHODU

UPLNE VLASTNI NAKLADY = vie, co se spotifebovalo na vyrobu ur¢itého vyrobku
/suroviny, material, energie, MZDY, rezijni naklady/

OBCHODNI MARZE = pfirazka obchodu, nedilnd sou¢ast PRODEJNI ceny
Musi pokryt NAKLADY obchodniho podniku + ZISK.

DPH = nepfima dan, hradi ji spotfebitel v cené zboZi
Obchod ji odvadi do statniho rozpoctu.

PRIKLAD

VYROBA: naklady vyroby 300 K¢ + zisk 200 K¢ = 500 K¢

VELKOOBCHOD: NC velkoobchodu 500 K¢ + obchodni marze 200 K¢ = 700 K¢
MALOOBCHOD: NC od velkoobchodu 700 K¢ + obchodni marze 250 K¢ = 950 K¢
DPH 21%: 200 K¢ /po zaokrouhleni/

CELKOVA PRODEJINI CENA ZBOZi v maloobchodé je 1 150 K¢&.

DRUHY CEN

e Cena statkl a sluzeb
e Cena prace = mzda, plat
e Cena penéz = urok z vkladl /penize ulozené v bance, finan¢ni vynos/

TRZNIi CENA = cena statkd a sluzeb
vznikd na zakladé NABIDKY a POPTAVKY

+ ROVNOVAZNA — N = P, neustéle se méni, proto se ceny odchyluji

+ PEVNA /STALA/ - neménn, je vyloucen vliv zmén cen

+ BEZNA /AKTUALNI/ - za ni se nakupuje v ur¢itém okamziku

+ PRODEJNI a NAKUPNI — prodejni cena 1 subjektu = nakupni cena jiného subjektu
+ KONKURENCNI — vznikd na zakladé hospodarské soutéze

+ MONOPOLN/ — stanovi ji ten, kdo ma vysadni postaveni na trhu, nejvys$si cena

+ VOLNA /SMLUVNI/ - na zakladé dohody mezi prodavajicim a kupujicim

+ REGULOVANA — stanovena statem, stat stanovi maximalni horni hranici/

+ DUMPINGOVA — ztratova, nizsi nez naklady, cil = proniknout na nové trhy

+ SVETOVA — platnd pfi obchodovani na svétovych trzich /kdva, ropa, zlato/



CENOVA POLITIKA PODNIKU

Vychazi z velikosti podniku, sortimentu, postaveni na trhu, konkurence, poptavky.

Neplati vZdy, Ze vysoka cena snizZuje poptavku.

Nizka cena odrazuje = vzbuzuje pochyby o kvalité.

PUsobi psychologické faktory /FRANCIE — vyssi ceny za potraviny a vino/.

PFislugnost k ur¢ité socialni t¥idé / NEMECKO — znacka auta podle postaveni ve spole¢nosti/.

STANOVENI CELKOVE UROVNE CEN /vysoké ceny, nizké ceny/

Na ¢em zavisi? Na CILECH, kterych chce podnik dosdhnout.

+ ZISK = malo vyrobk( za vysoké ceny nebo velky objem produkce za nizké ceny
+ zvétdeni PODILU na TRHU = pfetdhnout zékazniky nizkou cenou

+ rdst OBJEMU PRODEJE

+ §pickova KVALITA VYROBKU

CENY NOVYCH VYROBKU

2 POSTUPY:

a/ pti zavadéni novych vyrobkl na trh cena NiZKA, pak se zvysuje

b/ nejdFive VYSOKA u technickych novinek, naskok pied konkurenci, pak se snizuje

SRAZKY /SLEVY/ z cen

Zvyhodnuji kupujici pfi ndakupu.

+ MNOZSTEVNI RABAT = kvantitativni srazka pfi nakupu vét$iho mnoistvi zbozi
+ srazka p¥i PLATBE = zaplaceni faktury pied Ihdtou splatnosti

+ SEZONNI = zbo#i nebo sluzby /rekreaéni pobyty/ se nakupuji MIMO sezénu

+ PREMIE = pravidelnym zakaznik(m pti ndkupu za urcitou cenu

KONTROLA CEN

+ zda prodavajici NEPORUSUIJI ustanoveni zdkona o cenach a CENOVE PREDPISY
+ ovéiovani SPRAVNOSTI DOKLADU pfi prodeji
+ POKUTA pfi poruseni cenovych predpist

CENOVE ORGANY

Ministerstvo financi — vydava predpisy pro regulaci a kontrolu cen
Financni feditelstvi — kontrola FO a PO v obvodu plsobnosti
Krajsky a obecni ufad — vybira a vymaha pokuty






